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VISIBILIDAD
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VISIBILIDAD

“ SI NO TE VEN, NO EXISTES”



VISIBILIDAD  

• No hay que olvidar que las redes sociales son Empresas Privadas 
(Piensan en beneficios) . Según ellos ofrecen un servicio para la 
sociedad con el fin de mejorar la comunicación en general y las 
relaciones sociales e individuales. 

• A nivel individual / particular es cierto, con algunos matices.
• A nivel profesional / marca , si no pagas no es cierto.
• Conocer el funcionamiento de los algoritmos es básico. Las paginas 

profesionales/marcas se encuentran “ ocultas “ hasta que se esté 
dispuesto a invertir en marketing. 

• En definitiva cuando invertimos lo hacemos en VISIBILIDAD y 
conseguimos que los algoritmos trabajen para nosotros, no en 
contra.



VISIBILIDAD : PERFIL DE CADA RED SOCIAL

Facebook:

• 2.400 M
• Baby Boomers

(46-64) / 
Generación X 
(65-80) / 
Millenials ó Y 
(81-00)

• Conocimiento 
marca

Instagram:

• 1000 M
• Millenials / Y 

(81-00)
• Contenido 

multimedia 
(videos)

• 100% Visual

Twitter:

• 340 M
• Generación Z 

(01-16) 7 
Millenials

• Relaciones 
Públicas



VISIBILIDAD : POBLACIÓN GENERAL

5



¿ POR QUÉ FACEBOOK ES LA PLATAFORMA DE 
ELECCIÓN ?

• En España hay 21,7 millones de usuarios en Facebook, lo que supone un 
43,2% de la población total española.

• Entre los perfiles de esta red social encontramos que el 52% son mujeres 
y el 48% son hombres.

• Si segmentamos por edad:

✓ El 50% de los usuarios de Facebook en España tiene entre 18 y 
39 años

✓ Por lo tanto otro 50% tiene mas de 40 años.



• GRAN EFICIENCIA ( Coste/Resultado muy bajo)
• CAPACIDAD PARA TRANSMITIR INFORMACION, EDUCAR Y 

GENERAR CONCIENCIA
• INVITA AL DEBATE/DIALOGO
• PODER DIRIGIRSE A UNA POBLACION DIANA ADECUADA, 

EN GENERAL NACIDOS ANTES DE 1995 CON 
PREOCUPACIONES DE INDOLE LABORAL Y SOCIAL 

• GRAN ALCANCE: PERMITE ROMPER BARRERAS Y LLEGAR 
A MAS PERSONAS (NO SOLO FACULTATIVOS)

INCONVENIENTES

• REQUIERE QUE EL RECEPTOR TENGA 
FACEBOOK , un 56,8% de la población 
no tiene.

• EXIGE MODERACIÓN DE LOS FOROS 

PUBLICIDAD FACEBOOK

VENTAJAS



CAMPAÑA 2022



A B

25 de Mayo



RESULTADOS A



RESULTADOS B



RESULTADOS GLOBALES



CONCLUSIONES

• EL COSTE / RENDIMIENTO ES REALMENTE 
BAJO

• LA PLATAFORMA DE ELECCION ES 
FACEBOOK

• ESTA LIMITADO A PERSONAS QUE USAN 
LAS REDES

• ES UNA HERRAMIENTA MUY POTENTE PARA 
TRANSMITIR Y GENERAR CONOCIMIENTO

• EL ALCANCE SOLO DEPENDE DE LA 
INVERSIÓN

INVERSION TOTAL
109,17 Euros

ALCANCE
19097 Personas 
INTERACCIONES

1297
RENDIMIENTO 

• 0,084 Euro/Interacción

• 0,0057 Euro/Audiencia

• 1/15 personas interactúa



CURSOS PARA RESIDENTES 



MUCHAS 
GRACIAS

Felipe de la Calzada Córdoba

Jornadas Sindicales Almería 

Oct 2022



En memoria de nuestro querido compañero

PACO COBO

1958-2022


